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Avrupa’n›n en büyük üçüncü ihtisas fuar› olan 21.UNICERA
Uluslararas› Seramik Banyo Mutfak Fuar›, 1-5 Nisan 2009 tarih-
leri aras›nda TÜYAP Beylikdüzü Fuar ve Kongre Merkezi’nde
düzenlendi. Türk seramik sektörünün y›lda bir kez toplu halde
bulufltu¤u, sektörün en yeni ürünlerini ve en yeni teknolojilerini
tan›tt›¤› fuar, Türkiye Seramik Federasyonu (SERFED) ve Tesisat
‹nflaat Malzemecileri Derne¤i’nin (T‹MDER) çabalar›yla üst dü-
zey bir kat›l›ma sahne oldu. Fuara, Sanayi ve Ticaret Bakan› Za-
fer Ça¤layan, Bay›nd›rl›k ve ‹skan Bakan› Faruk Nafiz Özak, ‹s-
tanbul Ticaret Odas› (‹TO) Baflkan› Murat Yalç›ntafl ve ‹stanbul
Sanayi Odas› (‹SO) Baflkan› Tan›l Küçük kat›ld›. Hükümetin iki
bakan›n›n fuara kat›lmas› seramik sektörü temsilcilerine anlaml›
bir destek olarak yorumland›. Y›lda bir milyar dolarl›k bir ihracat
hedefiyle yola ç›kan ve tamam› yerli girdi ile Türk sanayisine y›l-
lard›r katk›da bulunan Türk seramik sektörü temsilcileri bir bafl-
ka mutlulu¤u daha yaflad›. Türk sanayisinin ve seramik sektörü-
nün büyük duayeni Dr.‹brahim Bodur’da, rahats›zl›¤›na ra¤men
fuara kat›larak meslektafllar›yla biraraya geldi.

UNICERA’n›n aç›l›fl›nda konuflan T‹MDER Baflkan› Kemal
Y›ld›r›m da, “Yirmi y›l önce 500 metrekare alan ve iki bin ziya-
retçi ile bafllayan fuar›n bugün k›rk bin metrekare fuar alan› ve
yetmifl binin üzerinde ziyaretçi potansiyeli ile Türk seramik
sektörünün y›llard›r tek ve en görkemli fuar› oldu¤unu ifade et-
ti. ‹nflaat sektörünün 2005-2006’da yüzde 45’ler seviyesinde
büyüdü¤ünü söyleyen Y›ld›r›m, küresel finans krizi ile sektörün
2008’in ilk dokuz ay›nda yüzde 1 oran›nda küçüldü¤ünü be-
lirtti. Y›ld›r›m, al›nmas› gereken önlemlere iliflkin ilkeleri de
flöyle özetledi: “Paket zaman›nda uygulamaya sokulmal›d›r;
çünkü piyasa dar bo¤azdad›r. Büyük olmal›d›r; çünkü daral-
man›n boyutu çok ciddidir. Uzun süreli olmal›d›r; çünkü dur-
gunluk, tahminlerden daha uzun sürecektir. Esnek olmal›d›r;
çünkü yar›n›n ne gibi ilave sorunlar getirece¤i henüz tam ola-
rak bilinmemektedir. Sürdürülebilir olmal›d›r; gelecekte kamu
aç›klar›nda ve kamu borçlar›nda tafl›namayacak bir bozulma-
ya yol açmamal›d›r. Paket, k›sa vadede talebi uyar›c›, uzun va-

The third largest specialist trade fair in Europe, 21st UNICERA
International Ceramics and Bathroom and Kitchen Trade Fair, was
held from April 1 to April 5, 2009 at TÜYAP Beylikdüzü Trade Fair
and Convention Center. The trade fair, where the Turkish ceramics
industry meets collectively once a year, promoting the newest pro-
ducts and the newest technologies of the industry, was the stage
of a high level participation, thanks to the efforts of Turkish Cera-
mics Federation (SERFED) and Plumbing and Building Materials
Suppliers Association (TIMDER). Minister of Industry and Trade
Zafer Ça¤layan, Minister of Public Works and Settlement Faruk
Nafiz Özak, Chairman of Istanbul Chamber of Commerce (ITO)
Murat Yalç›ntafl and Chairman of Istanbul Chamber of Industry
(ISO) Tan›l Küçük attended the trade fair. Participation of two mi-
nisters of the government in the trade fair was interpreted as a me-
aningful support to the representatives of the ceramics industry.
The representatives of the ceramics industry, setting forth with an
export target of one billion Dollars a year, contributing to the Tur-
kish industry with fully local inputs, experienced yet another happy
occasion. The grand doyenne of the Turkish industry and the ce-
ramics sector, Dr. Ibrahim Bodur joined his colleagues, attending
the trade fair despite his illness. 

TIMDER President Kemal Y›ld›r›m, who spoke at the inaugura-
tion of UNICERA, said that the trade fair, which started twenty ye-
ars ago on an area of 500 square meters with two thousand visi-
tors, has become the only and most magnificent trade fair of the
Turkish ceramics industry today with forty thousand square meters
of fair space and with a visitor potential over seventy thousand.
Noting that the construction industry grew at the 45 percent level
in 2005-2006, said that the industry got smaller by one percent in
the first nine months of 2008 due to the global financial crisis. Y›l-
d›r›m summarized the principles for measures to be adopted as
follows: “The package must be implemented on time because the
market is in a bottleneck. It has to be large because the size of
contraction is very serious. It must be long-term because recessi-
on will last longer than expectations. It must be flexible because it

UNICERA’da seramik sektörüne
anlaml› destek Meaningful support 

for the ceramics industry at UNICERA
Türkiye’nin en büyük ihtisas fuar› olan

Türk seramik sektörünün kalbi UNICERA,
bu y›l 21.kez kap›lar›n› açarken, üst düzey

kat›l›m da dikkat çekti. ‹ki bakan, çok
say›da sivil toplum kuruluflu ve meslek
örgütü baflkanlar› ile seramik sektörü

temsilcileri UNICERA’da biraraya geldi. 

UNICERA, the heart of the Turkish ceramics

industry, the largest specialist trade fair in Turkey,

opened its gates for the twenty-first time this year

with high level participation. Two ministers, large

number of NGOs and professional association

presidents, and the representatives of the ceramics

industry came together at UNICERA. 
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dede rekabet gücünü art›r›c› enstrümanlar içermeli ve sektör-
lere ‘talebin art›r›lmas›’, ‘istihdam›n ve yat›r›m›n korunmas›’ gi-
bi önemli avantajlar› sa¤lamal›d›r.”

Kemal Y›ld›r›m’dan sonra kürsüye gelen SERFED Baflkan›
Zeynep Bodur Okyay, seramik sektörünün Türkiye için nas›l bir
de¤er yaratt›¤›n› rakamlarla aç›klad›. Okyay konuflmas›nda
flunlar› söyledi: “Bildi¤iniz gibi, modern teknoloji yat›r›mlar› ve
artan tasar›m gücü ile ülkemizin yüksek kalitedeki hammadde
rezervlerini iflleyerek de¤ere dönüfltüren, y›ll›k iki milyar Euro’ya
ulaflan üretim kapasitesi ve bir milyar Euro’ya ulaflan ihracat› ile
Türk seramik sektörü ülkemizin önde gelen sektörlerinden ve
dünya pazarlar›nda rekabet gücümüzün en yüksek oldu¤u
alanlardan birisidir. Türkiye, sektörün lokomotifi olan seramik
kaplama malzemelerinde 360 milyon metrekare kapasitesi ile
dünyan›n alt›nc›s› ve Avrupa’n›n üçüncü büyük üreticisi konu-
mundad›r. Avrupa’n›n ilk iki üreticisi olan ‹talya ve ‹spanya’n›n
son dört y›lda üretim miktarlar› y›ll›k yüzde 2 düflerken, Türki-
ye’nin bu dönemde 2008’e kadar her y›l üretimini yüzde 8 artt›r-
mas› anlaml›d›r. Seramik sa¤l›k gereçlerinde ise ülkemiz yirmi
iki milyon parça kurulu kapasitesiyle Avrupa’n›n en büyük üreti-
cisi durumundad›r. Kaplama malzemelerinde üretimin yüzde
40’›n›, sa¤l›k gereçlerinde ise yüzde 46’s›n› ihraç eden sektör,
kaplama malzemeleri ihracat›nda Çin, ‹spanya ve ‹talya’n›n ar-
d›ndan dünya dördüncülü¤üne, sa¤l›k gereçlerinde dünya be-
flincili¤ine ve Avrupa’n›n en büyük ihracatç›s› konumuna ulafl-
m›flt›r. Seramik sanayisi katma de¤er aç›s›ndan da ülkemizin
önde gelen sektörlerindendir. Tamam›na yak›n› yerli girdilerle
haz›rlanan ürünler, ihracatta ülkemize yüzde 84 oran›nda net
katk› sa¤lamaktad›r. Bulundu¤umuz co¤rafyan›n seramik kap-
lama malzemeleri ve sa¤l›k gereci pazarlar›na yak›nl›¤›, firmala-
r›m›z›n uluslararas› pazarlara aç›lmas›n› kolaylaflt›rmaktad›r.”

“Seramik sektörü ayakta kalma 
mücadelesi veriyor”

Türk seramik sektörünün 220 bin kifliye istihdam sa¤lad›-

is not yet fully known what additional problems will tomorrow bring.
It must be sustainable, must not lead to an unaffordable impair-
ment in public deficits and public debts. The package must con-
tain instruments stimulating demand in the short-term and enhan-
cing competitiveness in the long-term, bringing important advan-
tages to sectors like ‘increasing of demand’ and ‘maintaining of
employment and investments’. 

Coming to the podium after Kemal Y›ld›r›m, SERFED President
Zeynep Bodur Okyay explained what kind of a value the ceramics
industry created for Turkey, with figures. Okyay said; “As you
know, the Turkish ceramics industry, which processes the high
quality raw material reserves of our country through its modern
technology investments and increasing design power, creating
value with its production capacity reaching two billion Euros a ye-
ar and exports of one billion Euros, is one of the leading sectors
of our country and one of the areas where our competitiveness is
at the highest in global markets. Turkey is sixth in the world and
the third largest manufacturer in Europe with a capacity of 360
million square meters in ceramic tile which is the driver of the in-
dustry. It is significant that in the last four years, the production
volumes of Europe’s top two producers; Italy and Spain have
dropped by two percent annually with Turkey increasing its pro-
duction by 8 percent each year until 2008, in this period. In cera-
mic sanitary ware on the other hand, our country is Europe’s lar-
gest manufacturer with its installed capacity of twenty-two million
pieces. The sector exporting 40 percent of its production in tiles
and 46 percent in ceramic sanitary ware has become fourth in the
world following China, Spain and Italy in exports of tiles, fifth in the
world in ceramic sanitary ware, ranking first in Europe in exports.
The ceramics industry is one of the leading ones in the world in
terms of value added as well. The products prepared using al-
most all local raw materials bring a net contribution of 84 percent
to our country in exports. The proximity of our geography to the
markets of ceramic tile and sanitary ware facilitates our firms’
opening to international markets. 



UNICERA 2009

66 Temmuz-Eylül 2009 July-September No: 29

¤›n› söyleyen SERFED Baflkan› Okyay, Türkiye’nin rekabet gü-
cünü ayakta tutan sektörün, yüksek enerji fiyatlar›, nakliye so-
runlar› ve yap›sal sorunlarla bo¤uflarak rekabet etmeyi sürdür-
dü¤ünü ve bugün üstüne gelen krizle birlikte ayakta kalma
mücadelesi verdi¤ini belirtti. Ekonomik kriz karfl›s›nda al›na-
cak önlemlerin tutarl› bir çerçevede ve bütüncül bir yaklafl›m-
la ele al›nmas›n›n zorunlu oldu¤unun alt›n› çizen Okyay, Hükü-
metin son dönemde h›z kazanan çabalar›ndan memnuniyet
duyduklar›n› da ifade etti. Krizle birlikte ihracat›n önemli ölçü-
de azalmas›n›n sorunlara yol açt›¤›n› aktaran Okyay, “Bu krizin
öncekilerden en temel fark›, iç ve d›fl pazarda topyekûn bir ta-
lep daralmas›n›n mevcudiyetidir. Seramik sektörünün ihracat
yap›s›na bak›ld›¤›nda, ihracat›n tutarsal olarak yüzde 59,7’si-
nin Avrupa, yüzde 17,8’inin Amerika ve geriye kalan yüzde
22,5’lik k›sm›n ise Asya ülkelerine yap›ld›¤› görülmektedir. Ön-
ceki dönemlerde kriz ortam›nda ihracata yönelen sanayiciler,
bu defa ana ihracat pazarlar›m›z olan Avrupa ve Amerika’n›n
da kriz ortam›nda olmas›ndan dolay› bu krizi daha a¤›r bir fle-
kilde hissetmektedirler. 2009 y›l›n›n ilk iki ay›ndaki seramik ih-
racat›m›z geçen y›l›n ayn› dönemine göre metrekare baz›nda
yüzde 41,86, FOB baz›nda yüzde 39,41 düflmüfltür. Yaflanan
talep daralmas›, kurulu kapasitelerin de at›l durumda kalmas›-
na neden olmaktad›r. Kaplama malzemelerinde 100 milyon
metrekare ve sa¤l›k gereçlerinde 70 bin ton olan kullan›lama-
yan kapasitenin kullan›lmas› halinde sektörde yarat›lacak de-
¤er, 600 milyon dolar›n üzerindedir. Bofl geçen kapasitelerin
tesis de¤erleri ise 1 milyar dolardan fazlad›r” dedi.  

Türk seramik sanayinin Türkiye’nin en yüksek katma de¤er
yaratan sektörlerinde biri oldu¤unu, araflt›rma-gelifltirme, in-
novasyon, tasar›m ve markalaflma alanlar›nda dünya ile yar›fl-
t›¤›n› belirten Okyay, sektörün 15 y›lda ihracat›n› 13 kat artt›r-
d›¤›na dikkat çekti. Krizde sektöre verilecek deste¤in önemini
ifade eden Okyay, seramik sektörü ad›na beklentilerini de ak-
tard›: “Baflta tüketimi canland›racak vergi indirimleri ve tüketi-

“The ceramics industry is fighting for survival” 
SERFED President Okyay, who said that the Turkish ceramics

industry provides jobs for 220,000 people, noted that the industry,
which keeps Turkey’s competitiveness alive, is continuing to com-
pete, struggling with high energy prices, transportation problems
and structural ones and today is fighting for survival with the crisis
it faces. Underscoring that the measures to be adopted against
the economic crisis must be handled in a consistent framework
with an integrated approach, said that they are pleased with the
government’s efforts which gained momentum recently. Stating
that the significant decline in exports alongside of the crisis is le-
ading to problems, Okyay said; “The basic difference of this crisis
from the ones before is the existence of an overall demand cont-
raction in the local and international markets. Looking at the export
composition of the ceramics industry, it is observed that volume-
wise, 59.7 percent of exports go to Europe, 17.8 percent go to the
US and the remaining 22.5 percent goes to Asian countries. In-
dustrialists, which moved towards exports in a crisis environment
in previous periods, feel this crisis more severely as Europe and
the US, which are our main export markets, are also in a crisis en-
vironment. Our ceramic exports in the first two months of 2009 ha-
ve declined by 41.86 percent in terms of square meters and 39.41
percent on FOB basis compared to the same period last year. The
experienced demand contraction causes installed capacities to
stay idle. If the idle capacity, which is 100 million square meters in
tiles and 70,000 tons in sanitary ware, is used; the value to be cre-
ated in the industry is more than 600 million Dollars. The installati-
on values of idle capacities are more than 1 billion Dollars”. 

Noting that the Turkish ceramics industry is one of Turkey’s hig-
hest added value creating sectors, competing with the world in the
fields of research, development, innovation, design and branding;
Okyay drew attention to the fact that the industry has increased its
exports 13-fold in the last 15 years. Commenting on the significan-
ce of the support to be given to the industry during the crisis, Ok-
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cilere sunulacak düflük faizli kredi imkânlar›n›, özellikle yenile-
me sektörünü canlanmas›na yönelik tedbirlerle desteklenmesi
iç pazarda sektörü rahatlatacakt›r. ‹hracat taraf›nda ise, üreti-
cilerin üzerinde önemli bir yük olan ve sektörün dünyadaki en
pahal› enerjiyi kullanmas›na yol açan ve sektörün rekabet gü-
cünü elinden alan enerji üzerindeki vergilerin azalt›lmas›
önemli bir aç›l›m olacakt›r. Türk seramik sektörü 2001 krizinde
yüzde 15 küçülmüfl, buna karfl›n 2001 y›l›ndan sonraki dört y›l
içerisinde kaplama malzemelerinde yüzde 73, sa¤l›k gereçle-
rinde ise yüzde 217 büyüme sergilemifltir”. 

“Ülkemizde hâlihaz›rda 2,5 metrekare olan seramik tüketi-
minin önümüzdeki on y›l içinde alt› metrekareye ç›kmas› bek-
lenmektedir” diyen Okyay, “Dünyada ise 1,4 milyar metrekare-
lik ihracat pazar›n›n önümüzdeki befl y›l içinde 1,8 milyar met-
rekareye ulaflmas› öngörülmekte ve sektörün gelecekte de
geliflme trendi içerinde olaca¤›ndan kuflku duyulmamaktad›r”
dedi. SERFED Baflkan› Zeynep Bodur Okyay, UNICERA Fuar›
ile birlikte sektörün moral kazanaca¤›na inand›klar›n› ve kriz
sonras› dönemi planlad›klar›n› da sözlerine ekledi. Okyay,
“Sektörün desteklenmesi ve güçlü kalmas› sadece karo ve vit-
rifiye üreticileri için de¤il mutfak ve banyo içerisine giren tüm
ürünler ve üreticiler için de destek anlam›n› tafl›maktad›r. Bu
anlamda sektörün canl› tutulmas›, hammadde, yap› kimyasal-
lar›, armatür, banyo mobilyalar›, banyo aksesuarlar›, profil,
teflhir, tesisat yan sanayi ve da¤›t›m kanallar› için de itici güç
olacakt›r” dedi. 

“Önlem paketleri kesintisiz devam etmeli”
UNICERA’n›n bu sene bir baflka misafiri de ‹stanbul Sana-

yi Odas› (‹SO) Baflkan› Tan›l Küçük’tü. ‹SO Baflkan› Küçük,
ekonomik krize karfl› önlem paketlerinin kesintisiz olarak de-
vam etmesi gerekti¤ini belirtti. Küresel krizin Türkiye'de fi-
nans sektöründen çok, reel sektörü, özellikle de sanayiyi vur-
du¤unu belirten Küçük, Türkiye'nin 27 çeyrektir devam eden

yay also talked about her expectations in the name of the ceramics
industry. “First of all, tax allowances and low interest credit to be of-
fered to consumers for boost consumption and especially measu-
res for revitalizing especially the alterations sector will comfort the
industry in the domestic market. On the export side, reduction of ta-
xes on energy which is a significant burden on manufacturers, le-
ading to the industry’s using the most expensive energy in the
world, removing the competitiveness of the sector, will be an impor-
tant approach. The Turkish ceramics industry was downsized by
15 percent in the 2001 crisis; yet it has displayed a growth of 73
percent in tiles and 217 percent in sanitary ware during the four ye-
ars following 2001”. Okyay said; “It is expected that the ceramic
ware consumption, which is 2.5 square meters presently in our co-
untry, will go up to six square meters in the next decade” and ad-
ded; “In the world, on the other hand, it is expected that the export
market of 1.4 billion square meters will grow to 1.8 billion square
meters in the next five years and there is no doubt that the industry
will be in a trend of progress in the future”. SERFED President Zey-
nep Bodur Okyay also said that they believed that the industry will
gain morale with the UNICERA Trade Fair and they have been
planning for the post-crisis times. Okyay said; “Supporting and ke-
eping the industry powerful means support not only for tile and vit-
reous ware manufacturers but for all products incorporated in kitc-
hens and bathrooms and their manufacturers. In this sense, a vivid
industry will be a driving force for raw materials, building chemicals,
taps, bathroom furniture, bathroom accessories, profiles, display
and installation side industries and distribution channels as well”.  

“Measure packages must continue 
without interruption”

Another guest of UNICERA this year was Tan›l Küçük, Chair-
man of Istanbul Chamber of Industry (ICI). ICI Chairman Küçük
stated that the measure packages against the economic crisis ha-
ve to continue without interruption. Noting that the global crisis hit
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aral›ks›z büyüme döneminin kesintiye u¤rad›¤›na iflaret etti.
Küçük, ''Özel sektörün gücünün adeta tükendi¤i bu zor dö-
nem, Hükümet ve ekonomi yönetimlerine her zamankinden
daha büyük bir görev ve sorumluluk yüklemifltir. Türkiye, bafl-
lang›ç itibariyle, giderek büyüyece¤i belli olan yang›n karfl›-
s›nda önlem almakta yavafl kalm›flt›r'' dedi. Ancak, hüküme-
tin önlem almak yönündeki çabalar›n›n son dönemde h›z ka-
zand›¤›n› memnuniyetle gördüklerini belirten Küçük, 4. pake-
tin özellikle otomotiv sektöründe olumlu bir tepki yaratt›¤›n›,
ÖTV ve KDV indirimlerinin zor durumdaki di¤er sektörler için
de gündeme gelebilmesini istedi. Küçük, flunlar› kaydetti:
''Bizim beklentimiz 5. paketin üretim a¤›rl›kl› olmas› idi ama 4.
paket gibi bu son paketin de ticaret a¤›rl›kl› oldu¤unu gördük.
Talebi canland›rmak için önemli bir boyut ama bizim as›l bek-
lentimiz, efl zamanl› olarak, iflletmelerde, üretimi yeniden can-
land›racak önlemlerin de süratle devreye girmesidir. Yap›lan
önemlidir ama yeterli de¤ildir. Krize karfl› önlem paketleri ke-
sintisiz olarak devam etmelidir. Krizin hiç olmazsa bundan
sonras›n› az hasarla atlatabilmek için elimizdeki k›s›tl› imkân-
lar› çok iyi ve etkin kullanmak zorunday›z. Türkiye, seçim sü-
recini geride b›rakm›flt›r. Art›k, bütün konsantrasyonumuzun
ekonomide olmas› ve krize karfl› mücadelenin h›zlanmas› ge-
rekmektedir.”

Türk seramik sektörü temsilcilerinin önemli gününde sektö-
re destek vermek için fuara kat›lanlar aras›nda yer alan ‹stan-
bul Ticaret Odas› (‹TO) Yönetim Kurulu Baflkan› Murat Yalç›n-
tafl, Türk seramiklerinin sekiz bin y›ll›k bir geçmifli oldu¤unu ve
bu topraklardan do¤du¤unu söyledi. 113 ülkeye ihracat ya-
pan sektörün, 220 bin kifliye istihdam sa¤lad›¤›n› belirten Yal-
ç›ntafl, 4. ve 5. Paketlerle otomotiv, beyaz eflya, inflaat, gayri-
menkul ve mobilya sektörlerinde devletin üzerine düfleni elin-
den geldi¤ince yapt›¤›n› söyledi. Yalç›ntafl, “Ancak di¤er sek-
törlerde unutulmamal›. Özellikle döviz kazand›r›c› etkisi yük-
sek olan turizm, istihdam kayna¤› olan tekstil, seramik ve tüm
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the real industry, especially manufacturing, more than the finance
industry in Turkey; pointed out that Turkey’s uninterrupted growth,
which lasted for 27 quarters, has come to a stop. Küçük said; “This
difficult period where the power of the private sector is almost dep-
leted, has charged a major duty and responsibility on the govern-
ment and economy administration more than ever. In the begin-
ning, Turkey was cumbersome in taking measures against the fire
which was apparently to grow”. However, noting that they are de-
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lighted to see that the government’s efforts for taking measures
has gained momentum recently, said that the fourth package cre-
ated a positive reaction especially in the automotive sector and
that SCT and VAT reductions could be considered for other sec-
tors in difficulty as well. Küçük commented; “Our expectation was
that the fifth package would be focused on production, but we saw
that like the fourth package, this last one is also focused on trade.
This is an important dimension for revitalizing demand but our re-
al expectation is swift activation of measures to rejuvenate produc-
tion in enterprises. What’s done is important but not sufficient. Me-
asure packages against the crisis must continue without interrup-
tion. We have to use the restricted capabilities in our hands very
well and effectively so that we can get through at least the next
phase of the crisis with minimum damage. Turkey has left the elec-
tion process behind. Now, all our concentration must be on the
economy and the fight against the crisis must accelerate”. 

Istanbul Chamber of Commerce (ICC) Chairman of Board of
Directors Murat Yalç›ntafl, who was among those attending the tra-
de fair to support the industry in this important day for the Turkish
ceramics industry representatives, commented that Turkish cera-
mics has a history of eight thousand years and ceramic was born
in this land. Noting that the industry, exporting to 113 countries,
employed 220,000 people; pointed out that with the fourth and fifth
packages, the government did whatever it could in the automoti-
ve, white goods, construction, real estate and furniture sectors.
Yalç›ntafl said; “But other sectors should also be remembered. We
especially expect the measures for tourism which has a high fore-
ign currency provider, textile which is a source of employment and
the energy industry which supplies input to the ceramic and all ot-
her sectors should be announced as soon as possible”. 

“90 percent of exports are manufacturing goods”
Minister of Industry and Trade Zafer Ça¤layan, who carried out

the inauguration of the trade fair, said that despite the crisis, Tur-
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sektörlere girdi sa¤layan enerji sektörüne yönelik tedbirlerin
de bir an önce aç›klanmas›n› bekliyoruz.” dedi.

“‹hracat›n yüzde 90’› sanayi mamulleri”
Fuar›n aç›l›fl›n› da yapan Sanayi ve Ticaret Bakan› Zafer

Ça¤layan “Kriz olmas›na ra¤men Türkiye'nin Gayri Safi Milli
Hâs›las›’n› 780 milyar dolara ulaflt›¤›n›, kifli bafl›na milli gelirin
10 bin 500 dolara yaklaflt›¤›n› ifade etti. Ça¤layan bu art›fl›n se-
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bebi olarak da Türk özel sektörünün dinamizmini gösterdi. 132
milyar dolarl›k ihracat›n yüzde 90'›n› sanayi mamullerinin olufl-
turdu¤una iflaret eden Ça¤layan, “Bundan gurur duyuyoruz.
Dünyaya, Avrupa'ya mal satmak her babayi¤idin harc› de¤il-
dir” dedi. Ça¤layan, Türkiye'nin en büyük ihracat yapt›¤› Avru-
pa ve ABD pazarlar›n›n çöktü¤ünü, Avrupa'da onlarca banka-
n›n batt›¤› böylesi bir ortamda Türkiye'deki bankalar›n “burnu-
nun bile kanamad›¤›n›” vurgulad›. Bakan Ça¤layan, “ABD Mer-
kez bankas› 24 saat dolar bas›yor. Bugün Avrupa Merkez Ban-
kas› Avro bas›yor. Tabii ki böylesine bir ortamda bizim alaca¤›-
m›z tedbirlerde dolar›, avroyu basamayaca¤›m›za göre bütçe
aç›¤› vermek durumunday›z. Bunda utan›lacak bir fley yok. Bu-
gün öncelik reel sektörün yaflam›n› devam ettirmesidir, ihracat-
ç›n›n yeni pazarlara girmesidir, benim istihdam etti¤im milyon-
larca çal›flan›n iflini afl›n› kaybetmemesidir” dedi.

fiu ana kadar befl paket aç›kland›¤›n›, bu befl pakette top-
lam 36 milyar dolarl›k bir finansman ortaya ç›kt›¤›n› belirten
Ça¤layan, çal›flmalar›n devam etti¤ini, kredi garanti fonuna
hazinenin bir milyarl›k bir kaynak aktaraca¤›n› söyledi. Türki-
ye'yi dünyadan farkl› k›lan olaylar oldu¤unu, Türkiye'nin dün-
yada y›ld›z› en fazla parlayacak ülkelerin bafl›nda geldi¤ini ifa-
de eden Ça¤layan, “Otomotivdeki ÖTV indirimi ile sektör 24
saat çal›fl›r duruma geldi. Otomobil alanlar›n dörtte üçü kendi
tasarruflar› ile al›yorlar. Türkiye doymam›fl aç bir pazara sahip.
Psikolojik faktör çok önemli. Sürekli ülke gündemine kriz pom-
paland›¤›nda özel sektör bundan zarar görür'' diye konufltu.
Yeni bir yat›r›m teflvik sistemi haz›rlad›klar›na ve Bakanlar Ku-
ruluna sunulaca¤›na iflaret eden Ça¤layan, burada yüksek re-

key’s gross national product reached 780 billion Dollars and per
capita national income is close to 10,500 Dollars. As a reason for
this rise, Ça¤layan pointed to the dynamism of the Turkish private
sector. Noting that 90 percent of the exports of 132 billion Dollars
comprise manufacturing goods, Ça¤layan said; “We are proud of
this. It is not everyone to sell goods to the world, to Europe”. Ça¤-
layan commented that European and US markets, which are Tur-
key’s largest export destinations, have collapsed and the banks in
Turkey “did not even have a nosebleed” in such a setting where
tens of banks failed in Europe. Minister Ça¤layan said; “The US
FED is printing Dollars 24 hours a day. Today, European Central
Bank is printing Euros. Indeed, as we cannot print Dollars or Eu-
ros, with measures we will adopt in such an environment, we are
in a position to run a budget deficit. There is nothing shameful abo-
ut this. Today, the priority is that the real industry continues to sur-
vive, that the exporter penetrates new markets, that millions of pe-
ople I employ should not lose their jobs, their food” 

Remarking that so far five packages were announced, which
provide a financing of 36 billion Dollars in total, said that efforts are
ongoing and that the Treasury would transfer one billion worth of
funds to the Credit Guarantee Fund. Stating that there are events
which make Turkey different from the world, that Turkey leads the
countries with the best potential in the world, Çaglayan said;
“Thanks to the SCT discount on automotive, the sector started to
operate 24 hours. Three quarters of those buying cars do that by
their own savings. Turkey has an unsaturated hungry market. The
psychological factor is very important. The private sector will be
hurt if the crisis is continuously pumped in the news”. Pointing out
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kabet gücü, yüksek katma de¤er ve yüksek teknoloji olmak
üzere 3Y'ye önem verdiklerini vurgulad›. Ça¤layan, ''3Y'yi bir
araya koyunca teflvik sistemi sektörel, bölgesel ve proje bazl›
teflvik sisteminde her sektör hak etti¤i yeni yat›r›m deste¤ini
alacak” dedi.

Konuflmas›n›n ard›ndan sorular› yan›tlayan Ça¤layan, yeni
teflvik sistemiyle ilgili flunlar› kaydetti: “3Y bakanlar kurulunda
görüflülecek. Bu ay zannediyorum ki Bakanlar Kurulunda su-
numunu yapar›z. Bakanlar Kurulundaki sunumdan sonra Sa-
y›n Baflbakan›m›z›n, bakan arkadafllar›m›z›n konu üzerindeki
görüfllerinin netleflmesiyle yeni teflvik sistemini aç›klayaca¤›z.
Bekleyin hep beraber sonuçlar›n› görece¤iz. Çünkü daha üze-
rinde tart›fl›lacak konular var. Dört bölgeye ay›r›yoruz. Birbirin-
den farkl› teflvik yo¤unlu¤u olan dört bölge olacak. Sektörleri-
miz yüksek katma de¤ere, yüksek teknoloji ve yüksek rekabet
gücüne sahip sektörler olacak. Bir de proje bazl› dedi¤imiz,
Türkiye için hayatiyet arz eden, istihdam›yla,  teknolojisiyle ya-
banc› sermayesiyle, sektörlerin yat›r›m cinslerine, miktarlar›na
göre farkl›l›k arz eden bir yap›m›z olacak. Bekleyin hep bera-
ber görece¤iz inflallah.”

Bakan Ça¤layan ihracattaki düflüfle iliflkin bir soruya kar-
fl›l›k da Türkiye'nin 132 milyar dolar ihracat yapt›¤›n› ve bu-
nun a¤›rl›kl› olarak Avrupa ve ABD'ye yap›ld›¤›n› ifade ede-
rek, “fiu anda gerek Avrupa gerek Amerika pazarlar›nda cid-
di bir çöküfl yaflan›yor. Bizim ihracat›m›z›n daralmas› kadar
normal bir fley olabilir mi? fiu ana ne yap›yoruz? Bir taraftan
iç pazar bir taraftan da yeni pazar aray›fllar› noktas›nda ihra-
catç›lar›m›za gerek Eximbank gerek KOSGEB noktas›nda
çok önemli destekler veriyoruz. Daralmay› yaflayaca¤›z” ya-
n›t›n› verdi. Bu noktada küresel krizin Türkiye ekonomisine
gerek iflsizlik gerek ekonomik boyutta ciddi bir etkisi oldu¤u-
nu söyleyen Ça¤layan, Türkiye'nin flu anda küresel krizi en
az hasarla atlatma noktas›nda bulundu¤unu, 53'e yak›n ted-
bir ald›klar›n› vurgulad›.

that they were preparing a new investment incentives system which
would be presented to the Council of Ministers, stressed that they
are emphasizing 3 Hs as high competitive power, high value ad-
ded and high technology. Ça¤layan said; “When 3 Hs are brought
together, each sector will get the new investment support it deser-
ves in the sector, region and project based incentives system”. 

Responding to questions after his speech, Ça¤layan noted the
following on the new incentive system: “The 3Hs will be conside-
red at the Council of Ministers. I think this month, we will present it
at the Council of Ministers. After the cabinet presentation, we will
announce the new incentive system as the views of the Honorab-
le Prime Minister and our Minister colleagues on the matter beco-
me clear. Wait and we all will see the results. Because there are
still matters to be discussed. We are creating four regions. There
will be four regions with disparate incentive concentrations. Our
sectors will be those with high value added, high technology and
high competitiveness. Then we will have a structure we call project
based which differ by employment, technology, foreign invest-
ment, types and volumes of investment of sectors which are vital
for Turkey. I hope we all will get to see them, wait! ”. 

In response to a question on the drop in exports, Minister Ça¤-
layan said that Turkey’s exports are worth 132 billion Dollars; pre-
dominantly to Europe and the US, and added; “Presently there is
a serious downturn in both the European and also American mar-
kets. Can there be anything more normal than the contraction in
our exports? What have we done so far? We are providing very im-
port support both through Eximbank and also through KOSGEB to
our exporters in terms of on the one hand, domestic market and
on the other hand, in searching new markets. We will go through
this contraction”. Stating that at this point the global crisis has a se-
rious impact on the Turkish economy in terms of both unemploy-
ment and also economically, he stressed that Turkey is at the po-
int of overcoming the global crisis with minimum damage, that they
have adopted close to 53 measures.
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