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Tasar›m›n büyük bir önem tafl›d›¤› sektörlerden biridir sera-
mik. Moda ve tekstil sektörlerinin belirledi¤i renk, desen ve çizgi-
lerden oluflan trendler seramik sektöründe etkilendi¤i motifleri
oluflturur. UNICERA kapsam›nda üniversite ö¤rencilerinin yo¤un
olarak kat›ld›¤› ve salonda neredeyse bofl koltuk bulunmayan bir
konferans gerçeklefltirildi. Üniversitelerin mimarl›k, endüstriyel ta-
sar›m ve seramik bölümü ö¤rencilerinin yo¤un ilgi gösterdi¤i “Se-
ramik dünyas›nda tasar›m ve gelece¤e ait trendler” konferans›n›n
iki ünlü konuflmac›s› vard›. Domus Akademi Master Program›
Baflkan› Dante Donagani ve Domus Akademi Ö¤retim Üyesi Gi-
ovanni Lauda.

Mimar olan iki konuflmac›da yapt›klar› tasar›mlar›n gerçek ha-
yatta nas›l uyguland›¤›n›, hayat› nas›l kolaylaflt›rd›¤›, nas›l flafl›rt-
t›¤›n› anlatt›. Trendlerin belirlenmesinde hangi unsurlar›n gözetil-
di¤ini tasar›m ve ifllevselli¤in nas›l bir arada var olabilece¤ini dia
gösterisiyle ö¤rencilere gösterdi. “Domus Akademi’de gelece¤i
düflünüyoruz, birlikte araflt›r›p dünyan›n gelece¤ini kurmaya ça-
l›fl›yoruz” diyen Dante Donegani, günlük yaflam›n tüketen, zarar
veren ürünlerinin ayn› zamanda ihtiyaç duyulan ürünler oldu¤unu
belirtti. ‹lk baflta çeliflki gibi görünse de yapt›klar› iflin bu ihtiyaca
cevap verirken yaflam› en az oranda etkilemesini sa¤lamak oldu-
¤unu ifade eden Donegani, dünyaya zarar veren fleyleri de yap-
t›klar›n› ve bu çeliflkiyi ancak tasar›mlarla ortaya koymalar›n›n
önemli oldu¤unu söyledi.

Seramik
dünyas›nda 
tasar›m ve
gelece¤e ait
trendler
Seramik sektörü temsilcilerinin yeni
ürünlerini sergiledi¤i stantlar kadar
UNICERA, toplant›lar›yla da gündemi
belirliyor. Domus Akademi ö¤retim
üyeleri Dante Donegani ve Giovanni
Lauda, üniversitelerin mimarl›k,
endüstriyel tasar›m› ve seramik bölümü
ö¤rencileriyle bir araya geldi. 
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Ceramics is an industry where design is of great importance.
The trends comprising colors, patterns and lines set by the fashi-
on and textile industries form the motives influencing the ceramics
industry. On the occasion of the UNICERA Trade Fair, a conferen-
ce was held which was highly popular with university students,
with almost no empty seat in the hall. There were two speakers of
the conference titled; “Design and future trends in the world of ce-
ramics” which got the attention of architecture, industrial design
and ceramics department students of universities; Domus Aca-

Design and future
trends in the world

of ceramics 
UNICERA sets  the agenda not only with the

stands where the representatives of the ceramics

industry display their new products, but also

with conferences. Domus Academy members of

faculty Dante Donegani and Giovanni Lauda met

the students of architecture, industrial design

and ceramics departments of universities. 
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Tasarlad›klar› ürünlerin hemen üretilebilece¤ini hiçbir zaman
düflünmedi¤ini aktaran Giovanni Lauda da, üretildi¤inde tasa-
r›mlar›n gerçe¤e dönüfltü¤ünün alt›n› çizdi. Eskiden daha az kar-
mafl›k ofis ortam› oldu¤unu home ofis kavram›yla birlikte tasar›-
m›nda bu ihtiyaca göre yeniden belirlendi¤ini söyleyen Lauda,
“Sadece ürünleri çizmiyoruz. Nas›l bir firma, nas›l bir kimlik ve na-
s›l bir Pazar kavramlar›n› da düflünüyoruz. Teknolojiyi kullanarak
tasarlad›klar›m›z çok ifllevli bir ürün haline getirebiliyoruz” dedi. 

“Seramik ekonomik bir üründür”
‹talyan seramik sektörünün hem ciro hem de kalite aç›s›ndan

çok önemli noktalara geldi¤ini aktaran Lauda, ‹talya’n›n art›k mik-
tardan kaliteye geçti¤ini ve uluslararas› rekabet aç›s›ndan tasar›-
m›n önemini y›llar önce kavrad›¤›n› söyledi. “Seramik ekonomik
bir üründür” diyen Lauda, seramik sadece banyo ve mutfaklarda
kullan›lmaz” dedi.  Tüketicinin art›k bilinçli oldu¤unu da söyleyen
Lauda, tüketicinin art›k evinde hem çevreci, hem teknolojik, hem
de fonksiyonel ürünler tercih etti¤ini belirtti. “Seramik toprakt›r”
diyen Lauda, “Seramik mimari için son derece önemli bir argü-
mand›r. Baflka alanlara da girecektir. Banyo sadece temizlik sa-
dece temizlik alan› de¤ildir. Ayn› zamanda yaflam alanlar›d›r.
Banyo ve mutfaklarda daha önce bilinmeyen ve kullan›lmayan
yönler ortaya ç›k›yor” dedi.

Seramikte sadece yüzeyle de¤il, derinlikle de ilgilenilmeye

baflland›¤›n› söyleyen Donegani, seramikte mimariye dönülmeye
baflland›¤›n› belirtti. Donagani flunlar› söyledi: “Seramik mimariye
dönmekte. Bu da çok fazla say›da seramik ürünün sat›lmas› de-
mektir. 1950’li y›llarda seramik azalmaya bafllad›. Ama bugün ge-
ri geliyor. Banyoda do¤al malzemeler geri geliyor. ‹ster tafl, ister
seramik olsun. Do¤an›n özellikleri bunlar. Do¤an›n stratejik bir
model oldu¤unu söyleyebiliriz. Sadece formal ya da stil de¤il,
ürün ayn› zamanda do¤an›n derinli¤ini de yans›tmal›. Seramikte,
vitrifiyede ve her fleyde do¤al özellikler kullan›l›yor. Derin nitelikli
özelliklerin de taklidi olabilir. Taklitler do¤ay› net flekilde yans›ta-
bilirler. Seramikte ve ahflap ürünlerde bu kullan›labiliyor”.

“Seramik yeni bir do¤ay› üretiyor, bazen do¤ada olmayan
fleyleri de üretiyor” diye sözlerini sürdüren Lauda, son 10 y›lda
seramikte minimalizmin yeniden ortaya ç›kt›¤› kaydederek,
“Geometrik flekiller çeflitlendi. Kareler, dikdörtgenler karfl›m›za
ç›kt›. fiimdi biraz tekrardan organik ama do¤aya benzer organik
haline gelebiliyor” dedi.
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demy Master’s Program Head Dante Donagani and Domus Aca-
demy Member of Faculty Giovanni Lauda. 

Both speakers, who are architects, described how their de-
signs were implemented in real life, how they facilitated life and
how they managed to surprise. They showed which elements we-
re furthered in setting of trends and how could design and functi-
onality exist jointly to students in a slide show. Dante Donagani,
who says; “At the Domus Academy, we’re thinking of the future.
We’re trying to set up the future of the world through collective re-
search”, notes that the consuming, damaging utilitarian ware we-
re also products which were needed. Stating that although this se-
ems contradictory, what they did was while satisfying this need, to
ensure that life is affected at a minimum level; added that they al-
so make things which damage the world and it was important that
they can reveal this contradiction only through design. 

Giovanni Lauda, who said that he never thought that the pro-
ducts they designed could be produced immediately, undersco-
red that designs turned into reality when produced. Noting that
previously the office setting was less complex and design is reset
with the advent of the home office concept, said; “We don’t just
draw the products. We also think of the concepts of what kind of a
firm, what kind of an identity and what kind of a market. We can
turn our wares into multifunctional products, employing the tech-
nology”. 

“The ceramic is an economic product” 
Explaining that the Italian ceramics industry came to very im-

portant points in terms of both turnover and also quality, said that
Italy has now moved from quantity to quality and grasped the im-
portance of design in terms of international competition years ago.
Lauda said; “Ceramic is an economic product and is used not only
in bathrooms and kitchens”. Also, stating that the consumer is
educated, noted that the consumer opted for environmentalist,
technological and also functional products in his home. Lauda,
who says;” Ceramic is earth” also said; “Ceramic is an extremely
important argument for architecture. It will penetrate other doma-
ins, too. The bathroom is not just cleaning, not just an area for cle-
aning. These are also living spaces. Previously unknown and unu-
sed aspects are emerging in bathrooms and kitchens”. 

Donegani, who said that not just the surface but also depth is
being investigated in ceramics, commented that there is a move
towards architecture in ceramics. Donagani added: “Ceramic is
moving towards architecture. And this means that a much bigger
quantity of ceramic ware will be sold. In the 1950s, use of ceramic
started to decline but now it’s coming back. Natural materials ma-
ke a comeback in the bathroom. Either stone or ceramic. These
are the characteristics of nature. Nature is a strategic model. Not
just formal or style, the product must also reflect the depth of na-
ture. Natural characteristics are being used in ceramics, vitreous
ware and everything. There may be imitations of properties of de-
ep nature. Imitations may reflect nature in a net manner. This may
be employed in ceramics and wooden products. Continuing sa-
ying; “Ceramic creates a new nature and sometimes things which
are not available in nature”, noting that minimalism reappeared in
the last decade in ceramics, Lauda said; ”Geometrical forms di-
versified. Squares and rectangles are coming before us. Now, on-
ce again, they are becoming organic; but nature-like organic”. 




