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Yaz›m Kurallar›
Seramik malzemelerle ilgili (Cam, Çimento, Emaye dahil) orijinal araflt›rma, davetli

makale, derleme, teknik rapor ve haber türündeki yaz›lar bilgisayarda yaz›lm›fl olarak PC
Word belgesi format›nda e-posta ile iletilmeli, ayr›ca ka¤›t ç›kt›s› da Türkiye Seramik

Federasyonu adresine gönderilmelidir. Yazar, makalesinde yer alacak görsellerin 304 dpi
çözünürlükte elektronik olarak taray›p CD’de teslim etmelidir. Eger bu mümkün de¤ilse
mutlaka dia ve kart bask› (10x15 cm) fleklinde göndermelidir. Yaz›larda kullan›lan flekil,
flema grafikler “Word Belgesi” içine yap›flt›r›lmamal›, her biri tek bir resim belgesi olarak

CD ile gönderilmelidir. Kullan›lan kaynaklar metin içinde numaraland›r›lmal›, metin
sonunda mutlaka toplanmal›d›r. Bilim ve sanat makalelerinde özet k›sm›n›n olmas›

zorunludur. Gönderilecek makalelerin maksimum 18 bin sözcü¤ü geçmemesi
gerekmektedir. Gönderilen ya da istenen her yaz›n›n kabul edilip edilmemesi ya da

düzeltme istenmesinde Yay›n Kurulu tam yetkilidir. “Sanatsal ve Bilimsel” bafll›¤› alt›nda
de¤erlendirilecek makaleler mutlaka en az bir hakem taraf›ndan de¤erlendirildikten sonra

Yay›n Kurulu’nca incelenmektedir. Dergideki yaz›lardan kaynak göstermek kofluluyla
al›nt› yap›labilir. Dergiye gönderilen yaz›lar yay›nlans›n ya da yay›nlanmas›n yazar›na

iade edilmez. Özgün ya da derleme yaz›lardaki bilgiler ve görüfller yazar›n
sorumlulu¤undad›r. Ticari reklamlar firmalar›n sorumlulu¤undad›r.
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S
Sektörümüzün De¤erli

Üyeleri,
SERFED olarak tüm

seramik sektörünün ç›kar-
lar› için çaba gösteriyor,
sektörümüzü hem yurti-
çinde hem yurtd›fl›nda
temsil ediyoruz. Bugün
sektör olarak Avrupa’da ve
dünyada üretim ve ihracat-
ta ilk s›ralarday›z. Ne yaz›k
ki sektör olarak bu gücün
fark›nda de¤iliz ve önemli
s›k›nt›lar yafl›yoruz. Za-
man zaman çeflitli birlikler,
dernekler s›k›nt›lar›n› ayr›
ayr› dile getiriyor. SERFED
çat›s› alt›nda birlikte olma-
m›z›n nedeni, esas›nda tek
ses olma ihtiyac›d›r. Bunu
gerçeklefltirmeye yönelik
çal›flmalar›m›z giderek h›z
kazan›yor. 

Bunlardan ilki, UNI-
CERA Fuar›’nda ve sonras›nda üyelerimizden gelen yo¤un talep üzerine üye
ziyaretlerine bafllad›k. Sektörümüzün içinde bulundu¤u durumu yerinde tes-
pit etmek, üyelerimizin sorunlar›n› ve önerilerini dinlemek, tespit edilen so-
runlar› Sanayi Bakanl›¤›’na verilen acil eylem plan›na ilave etmeyi amaçlad›-
¤›m›z üye ziyaretlerimizde ‹stanbul, Kütahya ve Eskiflehir’de ondan fazla üre-
ticimizle biraraya geldik. Düflüncelerinizi bizlerle paylaflman›z, hükümetimiz-
le temaslar›m›zda sektörümüzün s›k›nt›lar›n›, beklentilerini daha genifl ve ger-
çekçi bir pencereden yans›tmam›za yard›mc› oluyor ve bizlere güç veriyor.
Bizleri a¤›rlayan ve katk›da bulunan üreticilerimize tekrar teflekkür ediyorum.
Sektörümüzün güç birli¤i içinde olmas› tüm üreticilerimizin Federasyonu-
muz’un çat›s› alt›nda toplanmas› ve hizmet almas› bizim temel amac›m›z. Fe-
derasyonumuz’un güçlenmesi ad›na birlikte olmak, fayda ve bilgi üretme yö-
nünde ciddi çal›flmalar yapmay› planl›yoruz. Bunun için üye ziyaretlerimize
devam edece¤iz. 

Di¤er bir çal›flmam›z da SERFED ve çat›s› alt›ndaki seramik dernekleri
aras›nda iletiflimi ve üyelerin birbirlerine yak›nlaflmalar›n› ve Federasyon’un
kamuya aç›l›m›n› sa¤lamak amac›yla kurulmufl olan www.serfed.com adre-
sindeki web sitemiz yeniden yap›land›r›lmas›d›r. ‹htiyaçlar göz önüne al›na-
rak oluflturulan sitemiz ayn› zamanda üyelere özel bölüm de içermekte, yaln›z
üyelerimizin kullan›c› ad› ve flifreleriyle girebilecekleri bu bölümde kendileri-
ne sa¤lanm›fl olan aralar›nda kolay haberleflmeye ek olarak say›s›z bilgi bula-
bileceklerdir. Keza bu bölüme girerek mensup olduklar› ve temsil ettikleri (flir-
ketlerinin kimli¤ini aç›klamadan) sektörün gidiflat›n› tespit eden anketleri de
cevaplayabileceklerdir. Bu bilgilere federasyon dâhil kimse ulaflamamaktad›r.
Yüzde yüz bilgi güvenli¤i sa¤lanm›flt›r. Bu bölüme ilgilerinizi rica ediyoruz.

Web sitesinde ayr›ca “AB Mevzuat›”, “Best Available Technologies
(BAT)”, “Seramik Onur Ödülleri”, “‹statistikler”, “Derneklerin Bütçeleri”,
“Yasalar-Yönetmelikler”, “Kurulu Kapasiteler”, “Ayr›nt›l› Üye Bilgileri”,
“Derneklerin Faaliyet Raporlar›”, “Raporlar”,  “Yönetim Kurullar›n›n Kararla-
r›”, “Dünya SKM Datalar›”, “EU Tile ‹mports”, “Sektörün Sorunlar› ve ‹hti-
yaçlar›” gibi sektörümüz için önemli bafll›klarda dosyalar bulunmaktad›r. Ay-
r›ca yapt›¤›m›z etkinlikleri duyurmak, çeflitli bilgileri paylaflmak üzere üyele-
rimizin cep telefonlar›na SMS k›sa mesaj göndermek üzere Federasyonu-
muz’da “Posta Güvercini” sistemi kurulmufl ve çal›flmaya bafllam›flt›r.

Ekonomide k›p›rdanma iflaretleri
Baharla birlikte dünya piyasalar›nda ve Türkiye’de dibin görüldü¤ünü,

olumsuz gidiflin art›k h›z kesmeye bafllad›¤›n›n emareleri görülmeye baflland›.
‹SO verilerine göre nisan ay›nda üretimde, bir önceki aya göre art›fl›n sadece
yüzde 1,4 ile s›n›rl› kalmas› bekledi¤imiz olumlu geliflmenin oldukça a¤›r sey-
retti¤ini göstermektedir. Al›nan ve al›nacak önlemlerin etkisiyle önümüzdeki
aylarda iyileflme ivmesinin h›zlanaca¤›n› ümit etmek istiyoruz. Kötü gidiflte

Esteemed Members of Our In-
dustry, 

As SERFED, we are making ef-
forts in the interests of the ceramics
industry, representing our sector
both locally and abroad. Presently, as
our industry, we are among the top
ranks in Europe and the world in
terms of production and exports. Un-
fortunately, as an industry we are not
aware of this power and are going
through significant problems. From
time to time, various unions and as-
sociations articulate their problems
individually. The reason why we are
together under the roof of SERFED is
actually the need to have a single vo-
ice. Our efforts for achieving this are
gaining momentum progressively. 

First of all, we started visiting
our members as a result of the high
demand coming from our members
at the  UNICERA Trade Fair and its
aftermath. To find out the situation

our industry is in, to hear the problems and proposals of our members  and to add
the detected problems to the emergency action plan submitted to Ministry of In-
dustry were the objectives of our member visits where we came together with more
than ten of our manufacturers in Istanbul, Kütahya and Eskiflehir. The sharing of
your thoughts with us helps us to reflect the problems and expectations of our in-
dustry in our contacts with our government from a broader and more realistic pers-
pective, giving us strength. I would like to thank once again our manufacturers who
hosted us and made contributions. Our basic purpose is that our industry combines
its powers, gathering and receiving services under the roof of our Federation.  We
are planning to make serious efforts for being together in the name of strengthening
of our Federation in producing benefits and information. To do this, we will conti-
nue with our member visits. 

Another one of our activities is the re-configuration of our Internet site at the add-
ress www.serfed.com set up to ensure communication between SERFED and the ce-
ramics associations under its roof, helping members to come together and to help the
Federation open to the public. Our website created considering needs, at the same ti-
me, has a special segment for members where members will be able to find endless in-
formation in addition to communicating easily among themselves in this section they
can access using their usernames and passwords. Also, they can answer the surveys
determining the course of the industry they are a member of and represent (without
disclosing the identity of their firms). Nobody including the Federation can access such
information. One hundred percent information confidentiality has been assured. We
would like you to get involved in this section. 

There are also files under headings important for our industry at our Internet
site like “EU Legislation”, “Best Available Technologies (BAT)”, “Ceramics Honor
Awards”, “Statistics”, “Association Budgets”, “Laws- Regulations”, “Installed Ca-
pacities”, “Detailed Member Information”, “Annual Reports of Associations”, “Re-
ports”, “Board of Directors Resolutions”, “World Ceramic Tile Data”, “EU Tile Im-
ports”, “Problems and Needs of the Industry”. Also, a “Postal Pigeon” system has
been set up at our Federation to send SMS messages to the cellular phones of our
members to share various information and to announce our activities, which is alre-
ady operational. 

Signs of awakening in the economy
With the onset of Spain, signs that the bottom is in reach, that the adverse cour-

se is starting to slow down started to be seen in the global markets and Turkey. Ac-
cording to Istanbul Chamber of Industry data, the increase in output in April being
limited to 1.4 percent compared to the previous month, is an indication that the posi-
tive development we are awaiting is taking place rather slowly. We would like to ho-
pe that the momentum of improvement will pick up speed in the upcoming months
due to the impact of the measures already adopted and to be adopted. There are other
signs which make one think that the downturn has started to slow down. In May, the
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h›z kesmenin bafllad›¤›n› düflündüren baflka iflaretler de var: May›s ay›nda Re-
el Kesim Güven Endeksi, bir önceki aya göre 11,8 puan artarak 96,9’a yüksel-
di. ‹malat sanayisinde kapasite kullan›m oran›ndaki yukar› yönlü k›p›rdanma
hükümetin krize karfl› ald›¤› tedbirlerin, k›smen netice verdi¤inin göstergesi
olarak da kabul edilebilir. Benzer tedbirler tüm sektörleri, kapsayacak flekilde
mutlaka devam etmelidir.

Son günlerde önemli bir geliflme, hükümetimizin yeni teflvik yasas› üzeri-
ne çal›flmalar›n›n neticelenme aflamas›na gelmesidir. 5084 say›l› yasa kapsa-
m›nda belirlenen teflvik sistemi, geri kalm›fl illerin kalk›nd›r›lmas› için gerekli
yat›r›mlarda ve istihdamda beklenen art›fl› sa¤layamam›fl, aksine yeni baz› so-
runlara yol açm›flt›r. Teflvik sisteminin bölgeler aras› dengesizlikleri giderecek
tarzda dizayn edilmesi gerekti¤i de muhakkakt›r. Yeni teflvik sistemi olufltu-
rulurken yerli girdi kullan›m› ve katma de¤er potansiyeli yüksek sektörlerin
teflvik edilmesine dikkat edildi¤ini ümit ediyoruz. 2008 y›l›nda patlak veren
ekonomik kriz, sektörü belirsizli¤e sürüklemifl olsa da gerçek flu ki; kentleflme
ve yenileflme ihtiyac› oldu¤u sürece inflaat sektörüne duyulan ihtiyaç da de-
vam edecek. Bu durum AB’ye yeni üye olmufl ya da aday ülkelerde devam et-
mektedir. Bu da özellikle bulundu¤umuz bölgede sektörün uzun vadede sü-
reklili¤ini net bir flekilde gösteriyor. ‹nflaat sektörü istihdam sorununa önemli
ölçüde çözüm getirme, alt sektörleri harekete geçirme ve son dönemde enerji
verimlili¤ine katk› sa¤lama gücünü elinde tutmaktad›r.

Birincisi; Türk inflaat sektörü asl›nda dünyada önemli bir gücü elinde bu-
lunduruyor. Türkiye müteahhitlik hizmetlerinde dünyada üçüncü s›rada yer
al›yor. ‹nflaat malzemeleri sanayisinde ise üretim üssüyüz. Türkiye’ye gelir ka-
zand›ran sektörler 2008 y›l› verileriyle, otomotiv 24,7 milyar dolarl›k ihracat
geliri ile birinci sektörken, inflaat sektörü 23 milyar dolar ihracat ile ikinci s›ra-
da yer al›yor. Ancak inflaat sanayisi yeni aç›klanan teflvik paketinde ve hiçbir
pakette önemli stratejik sektörler aras›nda yer bulam›yor. Pakette teflvik kap-
sam›na dahil 12 kritik sektör aras›nda inflaat sektörü yok. ‹nflaat sektöründe
önemli bir ihracatç› konumunda olan “Seramik Sektörü” ise baz› bafll›klar için-
de teflvik kapsam› içine k›smen al›nm›fl gözüküyor. Aç›klanan yeni “Teflvik
Paketi” ve bu paketin hayata geçirilebilmesi için Ankara ile yapm›fl oldu¤u-
muz görüflmeler sonunda ö¤rendi¤imiz, pek çok yasa, yönetmelik ve tebli¤le-
rin haz›rlanmas› ve yay›nlanmas› gerekmektedir. Seramik sektörünün teflviki
bak›m›ndan dikkatimizi çeken noktalar› sizlerle paylaflmak isterim.

Düzenlenen pakette; “Metalik olmayan mineral ürünlerin imalat›; sade-
ce, düz cam, çukur cam, cam elyaf›, seramikten yap›lan s›hhi ürünler, sera-
mik yal›t›m malzemeleri, seramik karo ve kald›r›m tafl›, atefle dayan›kl› se-
ramik ürünleri, çimento, beton veya suni tafltan inflaat amaçl› prefabrik ya-
p› elemanlar›’’ aç›klamas›yla “1.Bölge TR41 Bursa-Eskiflehir-Bilecik, 2.Bölge
TR22 Bal›kesir-Çanakkale, 3.Bölge TR33 Manisa-Afyon-Kütahya-Uflak”
bölgelerinde seramik sektörü teflvik edilecektir.

“Seramikten yap›lan s›hhi ürünler, seramik yal›t›m malzemeleri, sera-
mik karo ve kal›d›r›m tafl› imalat›’’ aç›klamas›yla “1.Bölge TR31 ‹zmir” böl-
gesinde seramik sektörü teflvik edilecektir. 

Bunlar›n d›fl›ndaki bölgelerde seramik üretimi yukar›daki aç›klamalara
göre teflvik edilmiyor, fakat “metalik olmayan mineral ürünlerin imalat›
(cam, çimento, haz›r beton ve harç hariç)” aç›klamas›yla kanaatimizce sera-
mik üretimi de teflvik kapsam›na dâhil olmal›d›r. Bu aç›klamaya ba¤l› olarak
teflvik edilen bölgeler ise “3.Bölge TRC1 Gaziantep-Ad›yaman-Kilis, 4.Bölge
TRA1 Erzurum-Erzincan-Bayburt, 4.Bölge TRA2 A¤r›-Kars-I¤d›r-Ardahan,
4.Bölge TRB2 Van-Mufl-Bitlis-Hakkari, 4.Bölge TRC2 fianl›urfa-Diyarbak›r,
4.Bölge TRC3 Mardin-Batman-fi›rnak-Siirt”.

Bunlar›n d›fl›nda Zonguldak, Ayd›n, Çorum, Kayseri, Yozgat gibi hali
haz›rda seramik üretilen iller için; “metalik olmayan mineral ürünlerin ima-
lat›; sadece çimento, beton veya suni tafltan inflaat amaçl› prefabrik yap› ele-
manlar›” aç›klamas›yla seramik d›fl›ndaki mineralojik üretim desteklenmekte,
‹stanbul için ise bu ifade bile kullan›lmamaktad›r. SERFED olarak Baflbakanl›-
¤a ve ilgili tüm bakanl›klara teflvik paketinin tüm seramik sektörünü kapsaya-
cak flekilde düzeltme sat›r›nda ad› geçen illere de uygulanacak flekilde revize
edilmesini isteyen belgelerimizi gönderdik. Konu hakk›ndaki geliflmeler fede-
rasyonumuzca yak›ndan takip edilmekte olup geliflmeler hakk›nda üyeleri-
mizle bilgi paylafl›m› yap›lacakt›r.

Di¤er bir konu ise; inflaat malzemesi sektörü, son dönemde birçok sektö-
re sunulan ve aç›klanan bir kararla süresi ise 30 Eylül 2009 tarihine kadar uza-
t›lan KDV ve ÖTV indirimlerinden yararlanam›yor. Oysa ulusal kalk›nman›n
belkemi¤i olan inflaat sektöründe kullan›lan malzemeler üretim girdisidir. Bu
konunun acil flekilde masaya yat›r›lmas› ve karara ba¤lanmas›, SERFED ola-
rak en önemli beklentimizdir. Geliflmifl ülkelerde oldu¤u gibi, hükümetimizin
de ülke ekonomisine güç kazand›racak inflaat sektörüne yönelik yat›r›mlar›
h›zland›rmas› en büyük dile¤imiz. Güçlü, dinamik ve daha gidecek çok yolu
olan, yaratacak çok de¤eri olan bir sektörüz. Hep beraber tüm sektörümüze
›fl›k tutacak gelecek vizyonu oluflturmal›, beraberce stratejik ifl planlar› ç›kart-
mal›, aktif olmal›y›z. Bu yönde yap›lacak çal›flmalar›m›za içten destek verece-
¤inizi umuyor, sayg›lar sunuyorum.

Real Sector Confidence Index went up to 96.9 with a rise of 11.8 points over the pre-
vious month. The upward trend in the capacity utilization rate in the manufacturing
industry may also be recognized as an indication that the measures adopted by the go-
vernment against the crisis have been successful partly. Similar measures must con-
tinue to cover all industries. 

A significant recent development is that the studies of our government on the new
incentives law are coming to a conclusion. The incentives system set up under Act no
5084 was able to achieve the increase expected in investments necessary for the deve-
lopment of backward provinces and employment and instead leading to certain new is-
sues. Obviously, the incentives system must be designed in a way to eliminate regional
imbalances. We hope that when creating the new incentives system, care was taken
that the industries with high local input use and value added potential are encouraged.
Although the economic downturn of 2008 has dragged the industry into a period of
uncertainty, the truth is that as long as there is urbanization and the need for renova-
tion, the need felt for the construction industry will continue to exist. This is the case
also in countries which are either new members of EU or those which are candidate
members. This clearly demonstrates especially in the region we are in the long-term
continuity of the industry. The building industry has the power to introduce signifi-
cant solutions to the unemployment problem, to activate sub-sectors and contribute to
the energy efficiency. 

First of all, the Turkish building industry actually is an important power in the
world. Turkey ranks first globally in contracting services. We are a production hub in
the building materials industry. Among the sectors bringing revenue to Turkey, the au-
tomotive sector ranks first with an export income of 24.7 billion Dollars by 2008 data, 

followed by the building industry ranking second with exports of 23 billion Dol-
lars. However, the building industry is not among the important strategic sectors in
the newly announced incentives package, nor in any other package. The building in-
dustry is not among the 12 critical sectors covered by the incentives package. The ce-
ramics industry, on the other hand, which is an important exporter in the building in-
dustry, seems to have been included partly in the incentive package under some he-
adings. What we have learned as a result of the contacts we have made with Ankara
on the newly disclosed incentives package and for launching of this package is that nu-
merous laws, regulations and directives are yet to be prepared and published. I would
like to share the points which drew our interest in terms of incentives for the ceramics
industry. 

In the prepared package, in zones “Zone 1 TR41 Bursa-Eskiflehir-Bilecik, Zo-
ne 2 TR22 Bal›kesir-Çanakkale, Zone 3 TR33 Manisa-Afyon-Kütahya-Uflak”,
the ceramics industry will be given incentives with the remark “Manufacture of
non-metallic mineral products; sanitary ware made only of flat glass, conca-
ve glass, glass fiber and ceramic, ceramic insulation materials, ceramic tile
and pavement stones, refractory ceramic wares, prefabricated building ele-
ments used for construction made of cement, concrete or artificial stone”.

The ceramics industry will be given incentives in the zone “Zone 1, TR31 Izmir”
with the remark “Sanitary ware made of ceramic, ceramic insulation materials,
ceramic tile and paving stone production”. 

Ceramic production is not encouraged in other zones based on the above remarks;
however in our opinion, ceramic production may be covered by the incentives under
the remark “production of non-metallic mineral products (excluding glass, ce-
ment, ready made concrete and mortar)”. Zones provided incentives under this re-
mark are “Zone 3 TRC1 Gaziantep-Ad›yaman-Kilis, Zone 4 TRA1 Erzurum-Er-
zincan-Bayburt, Zone 4 TRA2 A¤r›-Kars-I¤d›r-Ardahan, Zone 4 TRB2 Van-
Mufl-Bitlis-Hakkari, Zone 4 TRC2 fianl›urfa-Diyarbak›r, Zone 4 TRC3 Mar-
din-Batman-fi›rnak-Siirt”.

Also, for provinces where presently ceramic is manufactured like Zonguldak,
Ayd›n, Çorum, Kayseri and Yozgat, none-ceramic mineralogical production is gi-
ven support with the remark “production of non-metallic mineral products, pre-
fabricated building elements made only of cement, concrete or artificial stone
for construction purposes” and even this term is not used for Istanbul. As SER-
FED, we are sending our documents petitioning that the incentives package is revised
in such a way to be implemented to the provinces listed in the revision line to cover the
whole ceramics industry, to the Office of the Prime Minister and all applicable Minist-
ries. The developments on the matter are under close scrutiny by our Federation and
any information received on developments received will be shared with our members. 

Another matter of concern is that the building materials industry is unable to en-
joy the VAT and SCT discounts offered to many industries recently, the effectiveness
of which was extended until September 30, 2009 by a recently announced decision.
Yet, materials used in the construction industry, which is the backbone of national de-
velopment are production inputs. Our most important expectation as SERFED is that
this matter is discussed and determined as soon as possible. Our greatest wish is that
like in developed countries, our government, too, gives momentum to projects for the
building industry which will be a driving force for the country’s economy.  We are a
powerful and dynamic industry with a long way to cover lots of value to create. We
have to build the vision for the future to shed light on our whole industry, must create
strategic business plans and be active altogether. Hoping that you will give your pro-
found support to our activities in this direction, I submit my best regards. 
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